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Introduktion

En organiserad, aktuell redaktionell kalender ar
grundstommen i en framgangsrik innehallsstrategi
eller publiceringsplan. Det spelar ingen roll hur
ofta eller hur mycket du publicerar, fran flera
inlagg per dag till en lang artikel i veckan och allt
daremellan. Det ar kvalitet och inte kvantitet som
géller, och en effektiv redaktionell kalender hjalper
dig att se till att du producerar basta majliga
innehall. Har har vi lagt upp de steg du behoéver

ta for att skapa en redaktionell kalender, som

gor det mesta av dina innehallsanstrangningar.

Las vidare for att lara dig mer.
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Hall ordning
och reda
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Dokumentera din
innehallsstrategi

En effektiv redaktionell plan bérjar med en
tydlig forstaelse av foretagets mission, mal,
malgrupp och konkurrenslandskap. Se till att

ni gor er hemlaxa innan ni dyker ner, inklusive
SEO och anvandarundersdkningar. Detta for
att du och teamet ska vara kristallklara éver det
grundlaggande nar det galler varumarket och
marknaden.

Nar det har ar gjort ar det dags att skriva

ner strategin. Det finns ett flertal kostnadsfria
digitala mallar, kalkylblad och andra anvandbara
hamtningar som kan hittas online och som

gor den har processen lattare an ndgonsin.

Gor lite efterforskningar och valj ut de resurser
som passar era behov, och var sedan redo att
borja fyllaidem.
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Brainstorma lampligt
varumarkesmaterial

Nar marknadsforingsmalen fér innehallet har
etablerats blir planeringen mycket lattare.

Med affarsmal och malgruppsinsikt i fokus

kan du borja skapa en redaktionell kalender

som verkligen ligger i linje med det som ar

viktigt for varumarket, och vad som fungerar

for din visuella identitet. Att halla sig uppdaterad
nar det galler branschpublikationer och generella
nyheter ar ett bra sitt att brainstorma idéer.

Vanligtvis kdnda som innehallspelare - dessa
Overgripande teman och &mnen blaser liv i din
redaktionella rést och vision. Med hjalp av dina
efterforskningar kommer du att kunna hitta en
handfull kategorier som du kan fokusera dina
anstrangningar pa och producera konsistenta och
relevanta berattelser, som med sikerhet knyter
an till dina lasare - dven nar de ar fokuserade pa
en produkt, tjanst eller féretagsuppdatering.
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Innehallsplanering:

Fokusera pa
helhetsbilden

En framgangsrik innehallsmix bestar av
utbildande, informativa och inspirerande

delar, allt fran blogginlagg bestdende av

500 ord och langa artiklar till e-bocker,
white papers, nyhetsbrey, texter pa sociala
medier och mycket annat - allt som kan vara
relevant for din publik och ditt varumarke.
Alla viktiga marknadsféringskampanjer eller
storre foretagsinitiativ kommer med sdkerhet
att paverka din redaktionella kalender.
Borja med handelser pa hogre niva, planera
for innehall som stodjer, marknadsfoér och
upprepa, arbeta dig sedan nerat.
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Skapa ett effektivt
arbetsflode

Oavsett om du ar ett enmansteam eller en av
manga ar det viktigt att vara tydlig 6ver vem

som ansvarar for vilka uppgifter. En redaktionell
kalender bor delas med alla kontaktytor och
intressenter samt indikera vilka uppgifter och
steg som har tilldelats vem. Aven om du arbetar
helt sjalv finns det fortfarande olika konkreta steg
som maste utforas, bland annat dversikt, skrivande,
redigerande och granskning. Se till att din mall
eller ditt kalkylblad har en kolumn som reflekterar
statusen hos varje del, likval som deadlines

och publiceringsdatum. Detta for att halla alla
inblandade och varje berattelse pa ratt spar.

Kom ihag att ta ett steg tillbaka och se till

att din kalender reflekterar helhetsbilden:
lasarintresse, foretagsmal och din innehallsrytm,
allt i ett. Planera din redaktionella kalender
minst en manad i forvag for att smidigt ta dig
fran presentation till publicering, men férvanta
dig alltid ndgra andringar eller tillagg i sista
minuten - speciellt i den digitala sfaren.
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Kom ihag viktiga datum

Det dyker alltid upp marknadsféringsmajligheter
i realtid bade till héger och vanster nar lokala,
nationella och globala nyheter skapar rubriker.
Och dven om man inte kan férbereda sig for
handelser innan de intraffar - forutom nar

det géller sasongs- och helginnehall - sa ar

Getty Images arkivkalender en vardefull

resurs for att enkelt kunna planera.

En titt pd manadsoversikten erbjuder en visuell
resa genom det uppkommande aret, framhéaver
historiens viktigaste varldshandelser och
arsdagar likval som minnesvarda datum och
personligheter genom tiderna. Varje dag lankar
till utvalda visuella samlingar som kanske kan
inspirera till din nasta stora berattelse
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Tank framat nar det galler
bilder

Bilder ar det férsta som din publik ser nar

de kommer i kontakt med ditt innehall. De ar
dock alltfor ofta ditsatta i sista minuten, vilket
resulterar i varumarkesbrytande, inkonsistenta
eller obefintliga bilder. Istallet 4r det en bra
vana att ha ett standigt vaxande bildbibliotek
till hands, med relevanta och lampliga bilder
som latt kan inlemmas i olika typer av innehall
som du planerar att publicera.

| en analys som bestod av mer an en miljon
artiklar upptackte BuzzSumo att inlagg med
bilder efter 75 - 100 ord leder till dubbelt

sa manga delningar pa sociala. Det ar darfor

som hogkvalitativa bildbanksfoton och -filmer

ar ett maste for varumarken som behover

halla jamna steg med efterfragan, men som
kanske inte har budget for originaltagningar.
Och med Getty Images Boards-funktion ar det
aven mojligt att hamta flera samtidigt for ett mer
stromlinjeformat och lattsamarbetat arbetsflode.
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Innehallskampanj

Identifiera viktiga
distributionskanaler

Utan en tydlig distributions- och
kampanjstrategi kommer dven det basta
innehallet och den mest organiserade
redaktionella kalendern att komma till

korta. Se till att det finns en kolumnidin

mall for den redaktionella kalendern eller
kalkylbladet som visar var och hur du planerar
att trycka ut det som du publicerar. Detta sa
att du sdkerstéller att din malpublik kommer
att se och engagera med det.

Overvig dgda, fértjanade och betalda
mediemajligheter. Marknadsfor innehall
via sociala medie-plattformar, e-post,
nyhetsbreyv, interna kommunikationer
och andra marknadsféringskanaler.
Uppmuntra relevant anvandargenererat
innehall, sociala delningar, recensioner
och omnamnanden; tank ocksa pa att
investeraiinfluerare, skyltannonser

och andra typer av betalda kampanjer.
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Mat resultaten

Kontrollera dina innehallsanalyser och studera
resultaten sa att du kan planera utifran dessa,
men kom ihag att mattstocken for framgang

kan se olika ut for olika typer av innehall.
Effektiviteten hos blogginlagg som ar menade
att driva trafik och bygga féretagsmedvetenhet
kan till exempel vara baserad pa sidvisningar,
medan botten av séljtratten, produktfokuserat
innehall bedéms beroende pa forsaljningssiffror
eller antalet leads som genereras.

Nar det galler data och analyser ar det viktigt

att bdde zooma ut och in. Vilka ar de effektivaste
rubrikerna? Vilket innehall har delats mest

(eller minst)? Identifiera vad som tillfér mest

for att gora ditt foretag framgangsrikt - vad

det aninnebar for dig - och fortsatt att réra
digidenriktningen medan du planerar nasta

del av din redaktionella kalender.
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Glom inte att lagga till en
uppmaning

Precis som inlagg pa sociala medier lankar tillbaka
till ditt innehall, maste innehallet uppmuntra
manniskor att fortsatta agera med en fangslande
CTA eller uppmaning. Dessa visas vanligtvis

i slutet av innehallet, men kan dven ses i sjidlva
innehallet dar det passar. Din redaktionella
kalender kan vara ett anvandbart verktyg

for att pAminna dig om passande initiativ,
erbjudanden och andra féretagsomraden som
dina lasare bor vara motiverade att [asa mer om.

Ar du redo att forstarka din
redaktionella kalender och dina
innehallsaktiviteter? Besok Getty
Images online for att se hur vi kan
hjalpa till.
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